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AU FIL DE LA SEMAINE

NOIX DU P E RI GORD Le syn dlcat professionnel de la noix et du cerneau de Noix du Perlgord s'est réunie a la
salle des tabacs de la Cha:mbre d Agnculture de Brive le vendredi 25 avril 2014. Cette assemblée générale a
été Toccasion de tirer un bilan de 'année écoulée, et rappeler Iimportance du signe de qualit€ AOP.

Noix du Perigord : communiquer
pour devenir incontournable

e signe de qualité AOP

KB ¢ ‘Appellation d'Origine Pro-
tégée) reste la référence en
termes de liaison avec le ter-

roir, le produit et le consommateur. Le
travail effectué par les producteurs res-
tera dans Uhistoire de la nuciculture
périgourdine». C'est donc sur un ton
optimiste et satisfait que le président
du syndicat, Alain Pouquet a démarré
cette assemblée générale.

1l faut dire qu'au niveau de la renom-

-mée, les voyants sont au vert pour les
nuciculteurs. Et ce malgré une récolte

2013 tardive et faible quantitative-

ment et qualitativement. « Une partie

importante de notre aire géographique
a été fortement touchée par la gréle et
des bourrasques de vent», constate

Alain Pouquet.

Entre noix fraiches et seches,
un bilan contrasté
Mille soixante-treize producteurs sont
engagés dans la démarche noix du
Périgord AOP sur quatre départe-
ments : Dordogne, Lot, Corréze et
Charente. Cela représente quatre
mille six cent dix hectares de noyers,
un nombre en baisse de trois cent
trente-quatre hectares surune année.
Pour la période du 1 septembre 2012
au 31 aot 2013, il y a eu deux mille
sept cent tonnes de noix commer-
cialisés sous le signe qualité Noix du
Périgord AOP. Dans le détail, on
dénombre mille neuf cent soixante-
quinze tonnes de noix séches (73 %
de la commercialisation), trente-six
tonnes de noix fraiches et deux cent
quatre-vingt tonnes de cerneaux.
Par rapport 2 la campagne 2011/2012,
la production en noix fraiches pour
2012/2013 connait une progression
de 157 %, ce qui démontre une réelle
- demande du marché pour la noix frai-
che. Une demande nationale puis-
qu'elle n'est écoulée que sur Ie mar-
ché frangais.
Concernantles noix séches et les cer-
neaux, la campagne 2012/2013 est én

Le syndicat a appelé ses adhérents a rester optimistes suite a une récolte 2013 faible qui a vu
les noix américaines envahir le marché européen.

Les adhérents ont rappelé leur attachement au sigle AOP qui a fortement
contribué a la pérennité de leur production.

retrait pour ces deux produits avec
des baisses respectives de 17 et
1,75 %. 76 % des volumes en noix
coques séches sont partis a I'export
contre 80 % la campagne précédente

tandis que pour les cerneaux 80 % -

des volumes ont été commercialisés
et absorbés par le marché francais.
Les exportations se font principale-

> Nombre de producteurs
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ment sur le sol européen, I'Espagne

~ représentantun client trés important

du marché pour les noix séches. Les
cerneaux de noix sont quant a eux
essentiellement exportés vers des pays
tiers, hors sol européen.

' Une communication active

Le syndicat a également mis en avant

Communication
Le concours
régional de

- Pile de noix qui

se déroule en
début d"année
est I'un des
outils de _
prometion pour

valoriser la noix
et ses produits.

ses nombreuses actions de promo-
tion et de communication. Carmen
Castro, a l'origine de la communica-
tion du syndicat, a tenu a souligner
I'importance de la Route de la Noix.

~ Elle a notamment souligné que la

Route de la Noix est «un outil de valo-
risation essentiel, vivant et qui évolue
chaque année». Qutil innovant, 1'Or-
ganisme de Défense et de Gestion a
développé un site internet de géolo- -
calisation des partenaires. Disponi-
ble sur I'ensemble des smartphones
et tablettes, ce site a été concu pour
permettre aux visiteurs d’identifier
facilement et efficacement; via une
carte interactive, les partenaires de
la Route de la Noix. Outre cet éve-
nement, le syndicat a également par-
ticipé au Salon de I'Agriculture 2
Paris, ot il a été 'occasion de faire

" découvrir les produits nucicoles au .

grand public, ou encore au Sisqa (le
salon de la qualité alimentaire), a
Toulouse, gage de qualité et de recon-

naissance.

Le concours régional de I'huile de
noix du Périgord est également un
véritable outil de promotion pour
valoriser le produit. Lors du concours
du 8 février dernier, qui s'est tenu a
Sarlat, I'huile du Périgord a obtenu la
médaille d'or, qui a ensuite été confir-
mée au concours national au Salon
de I'agriculture. La preuve de la qua-
lité de cette huile de noix du Péri-

. gord.

2014 sera marquée par deux événe-
ments. La derniére étape du Tour de
France entre Bergerac et Périgueux.
Cette étape sera la parfaite occasion

de promouvoir la noix du Périgord.
Le second événement sera le salon
du Livre Gourmand, & Périgueux. Au
cours de cette journée, des anima-
tions seront faites pour toucher un
maximum de monde. -
RICHARD ZIZERT
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